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Medizza

 Hugbúnaðarþróun í

Hugmyndahúsinu

 Medizza Media Portal

 Notendaupplifun



Saga Sjónvarpsins

Loftnet

Kapall

Gervihnattamóttaka

Stafræn útsending

IPTV – Sjónvarp um netið



Hvað hefur breyst?

Upplifun sjónvarps-

notandans er sú sama?

 Fleiri stöðvar

 Ljótt notendaviðmót

 Ljótir afruglarar

 Hægara að skipta um 

stöðvar

 Raunveruleikaþættir



Hin raunverulega bylting





Tækifæri?

 Má finna:

 Í kringum breytta
hegðun notenda

 Í kringum pirring

 Sameina tvo heima?

 Brúa bilið milli

internets og

sjónvarps





Eitt box – ein fjarstýring



















Vill notandinn þetta?

 61% sjónvarpsnotenda

segjast vilja tengja

sjónvarpið við netið

 43% af áhorfendum

Superbowl 2008 notuðu

netið í gegnum tölvu eða

síma meðan þeir horfðu

á leikinn.



Medizza Boxið

 Miðstöð afþreyingar á heimilinu

 Sjónvarpsútsendingar

 Myndbandaleiga

 Upptaka í sjónvarp

 Efni á heimaneti

 Sjónvarpsforrit

 Facebook

 YouTube

 Intel CE 3100 Örgjörvi

 Tengist Medizza Media Portal



Möguleikarnir

 Samfélag

 Metadata upplýsingar

 Fréttaveitur

 Samfélagsvefir

 Leikir

 Fjármálaupplýsingar

 Rauntíma veðbanki



Lykilatriði

 Miklar breytingar í 

vændum á 

sjónvarpsmarkaðnum

 Breytingum fylgja

tækifæri


