
ÁTTAN
Afþreyingarmerki á samfélagsmiðlunum



Afhverju samfélagsmiðlarnir?

• Aðrir miðlar voru krókaleiðir
• Þægilegasta leiðin til þess að nálgast 

markhópinn okkar

• Markhópur Áttunnar er 13-25 ára

• Janúar 2016
• Vildum fara okkar eigin leiðir

• Boðið uppá skiptiviðskipti

• Fyrirtæki ekki tilbúin
• Tvö fyrirtæki sem vildu vera með

• Eru enn að vinna með okkur í dag



Hvernig auglýsir Áttan?

•Fjórir stórir samstarfsaðilar
• Föst auglýsingapláss á Facebook

• Nokkur aukafyrirtæki á mánuði

• Alltaf að læra eitthvað nýtt
• Of mikið auglýst

• Haustið 2016 var sprengja

• Vöndum vel til verka
• Alls ekki öll fyrirtæki sem komast að

• Auglýsum mismunandi eftir miðlum



Helstu miðlar Áttunnar

30.000 áhorf á 
hvert myndband

25.000 fylgjendur 16.600 fylgjendur



Facebook
• Facebook
• Okkar helsti miðill

• Mesta áhorfið

• Þrjú myndbönd í viku
• Einkennir Áttuna

• Aðal samstarfsaðilarnir 
auglýstir

• Nákvæm tölfræði
• Viðbrögðin skipta mestu



Instagram

• Mestmegnis myndir
• Gerum ekki allt í einu

•Notum Instagram til að:
• Auglýsa hvað við erum að gera

• Styðja við Snapchat sögurnar 
okkar

• Auglýsa vörur

• Nákvæm tölfræði



Snapchat
• Okkar áhrifamesti miðill
• Gerum sérefni

• Styður Facebook og Instagram

• Auglýsingar
• Aðal samstarfsaðilarnir

• Komum vörunum inní efnið

• Product placement
• Gert grein fyrir samstarfinu

• Aukaverkefni

• Tölfræði
• Erfitt að eiga við hana

attan_official



Aðrir miðlar

Youtube
• Tónlistarmyndbönd

• Þægilegra að leita

• Auglýsingar
• Góð tölfræði

• Markhópurinn yngri

• Vannýttir miðlar
• Twitter

• Líflegar umræður



Vinsælar spurningar til Áttunnar

• Hvernig fylgist ég með auglýsingunum 
mínum?

• Hvernig stækkar Áttan miðlana mína?
• Snapchat?

• Instagram?

• Facebook?

• Hvaða miðill hjá ykkur hentar vörunni 
minni?



Samfélagsmiðla fyrirtæki

• Áttan:
• Lítil yfirbygging

• Eigum helsta búnaðinn sjálf

• Skrifstofupláss

• Sjö starfsmenn

• Mestmegnis 
auglýsingatekjur

• Komum ungu fólki á 
framfæri



TAKK FYRIR MIG!


