


Áhrif áhrifavalda á 

áhorfendur
Ánægja. Árangur. Áhugi.





























































































Personal brand + Product Placement + Word of Mouth + Content Marketing = 

Influencer Marketing

(Please Tweet #samfelagsmidlar NOW!)





Word of mouth hefur 

áhrif á 50% 

kaupákvarðana 



92% fólks treysta 

vinum sínum











“Einstaklingar sem hafa vald til þess að 

hafa áhrif á hegðun eða viðhorf annarra 

vegna stöðu eða sambands sem þeir 

hafa við þann sem þeir hafa áhrif á.” 

Tweet NOW and win 

a trip to Hawaii 

#samfelagsmidlar



“Influencer marketing”













Framlenging á eigin vörumerki



Sponsar



Óháðir



Bein sala





8 af 10 horfa á YouTube á aldrinum 18-49 ára

Hefðbundin áhorfslota varir í 40 mínútur á snjalltækjum

300 klukkustundir af nýju efni á hverri mínútu





Dude perfect og nerf





















Greining

Markmið

Framkvæmd

Mælingar

Ákvarðanir út frá gögnum



Greining

Hvernig geta áhrifavaldar gagnast stefnunni?

Hver er markhópurinn sem þeir eiga að ná til?

Hverjir eru áhrifavaldarnir og hvaða samfélagi 

tilheyra þeir?



Markmið

Hvað viljum við fá út úr þessu?

Er markmiðið að auka traffík á vef?

Auka áhorf?

Auka fylgjendur?



Framkvæmd

Just do it!



Mælingar

Getur verið erfitt að mæla áhrif og fer eftir hverju og einu 

tilfelli

Facebook insights, Google Analytics, Google Trends.

Fá gögn frá áhrifavöldunum sjálfum

Skoða comments og spjallborð

Skoða #tög 

UTM tags



Ákvarðanir út frá gögnum

Skoða gögnin vel og bæta eða 

breyta herferð út frá þeim.




