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Áherslur og stefna á 
nýjum ruv.is

RÚV.is fyrir þriðja 
áratuginn



ruv.is2

• Gamli vefurinn barn síns tíma

• Alltaf eitthvað annað sem ýtir stóru fyrirtæki af stað

Netöryggi og kostnaður.

• Ítarleg greiningarvinna

•Umferð

•Notkun

•Hverskonar efni

•Hvar viljum við vera eftir 5 ár?

Að gera vef fyrir framtíðina
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• Meirihluti neytenda heimsækir vefinn 1-2 á dag.

• Minnihluti sækir vefinn þrisvar sinnum eða oftar.

•Fréttafíklarnir

• Heimsóknir með tilgang og

tilgangslausar heimsóknir

• Það breytir litlu frá hvaðan efnið er innan

RÚV, neytandi vill efni frá RÚV.

• Áhersla á efni en ekki efnisflokka

• Mikið af framleiddu efni komst aldrei að

Fyrir hvern erum við að gera fréttir?
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• Málefni líðandi stundar eru efnistökin okkar.

• Athyglin fyrst og fremst á framsetningu og stílbragð.

• Fjórar mismunandi efnisgerðir í boði.

Efnistök á fréttavef
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• RÚV er mjög virkt á samfélagsmiðlum

•Við birtum mikið af myndskeiðum og efni sem ekki 
fer á vefinn.

•Við vísum líka mikið á vefinn.

• Góðar tilraunir með TikTok og Instagram

•Frumunnið efni í bland við endurbirtingar

•Gengur mjög vel.

•Hópur sem við náum
ekki annars til.

•Næsta skref að birta á vefnum.

Nýir miðlar og tækni

https://www.tiktok.com/@ruvfrettir
/video/7197865771022748933

https://www.tiktok.com/@ruvfrettir/video/7197865771022748933
https://www.tiktok.com/@ruvfrettir/video/7197865771022748933


TAKK FYRIR ÁHEYRNINA
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